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Uvod

Stojite-li v centru Prahy a rozhlizite se kolem sebe, ulice hlavniho mésta Zménit to mohou zejména majitelé objektl a také ti, kdo v historickych ¢astech
vam mohou pfipadat k nerozeznani od ulic v Brné, Ostravé ¢i v jiném ¢eském mésta nabizeji své zbozi ¢i sluzby a prezentuji se proto ve vefejném prostoru.
velkomésté. Obchody v pfizemi jsou vybaveny stejnymi unifikovanymi nosici Pravé jim je ur¢en Manual pro kultivovanou Prahu: reklama se totiz da délat
reklamy: poutace hospod v designu dodavatele piva, svételné boxy s nazvy vkusné - dokonce tak, Ze uroven prazskych ulic pozvedne, nikoli snizi. Manual
bank, operator ¢i fetézcli obcerstveni, stale stejné vylohy realitnich obsahuje soubor pravidel, kterd by mél dodrzet kazdy, kdo chce svou provozovnu
¢i cestovnich kancelafi. oznacit s respektem k hodnotdm historického mésta. Zaroven nabizi prehledny

navod, jak se vyznat v nejrliznéjsich predpisech a Uspésné ziskat potiebna
Praha je pfitom jedine¢na. Malokteré mésto se mize pysnit takovou povoleni od pfislusnych uradu.

mnohotvarnosti architektonickych vrstev a stylU. Jen to obc¢as nepoznate

v Urovni o¢i: plvodni bohatstvi prazské architektury je prekryto zéplavou

tuctovych reklamnich prvk( z lacinych material(. Abyste krasu Prahy docenili, Véfime, Ze se ndm spolecné podafi Prahu kultivovat!
musite vysplhat na nékterou z vyhlidek anebo zvednout o¢i a hledat ji ve vyssich

patrech. Prazské domy pfitom maji vysokou kvalitu i v detailu — dusi se vsak pod

oparem vizualniho smogu.

wn
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Pojmy

Pojmy

PARTER

VYKLADEC

VYLOHA

IV VYSTRC

V KORDONOVA RIMSA

Vi

o

REZANA GRAFIKA

Pfizemni ¢ast fasddy domu s dvefnimi otvory
a vykladci ¢i vylohami

Konstrukce se sklenénou vyplni, kterd je bud’
predsazena pred otvory parteru (pfedsazeny
vykladec), nebo do néj vsazena (okenni vykladec)

Prostor za sklem vykladce, obvykle urc¢eny
k obchodni prezentaci

Reklamni panel instalovany kolmo k fasadé, jinak
také vyvésni stit
Horizontalni architektonicky prvek, oddélujici

jednotliva podlazi

Grafika, skladajici se z jednotlivych vzajemné
oddélenych casti (obvykle jde o pismena ¢ilogo)
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Pojmy

MAGISTRAT Magistrat hlavniho mésta Prahy, také MHMP

ODB(?R o Odbor pamatkové péce Magistratu hlavniho mésta Prahy, také OPP MHMP
PAMATKOVE PECE

ZIVNOSTENSKY URAD Odbor Zivnostensky a obéanskospravni Magistratu hlavniho mésta Prahy
PAMATKOVY ZAKON Zakon ¢&.20/1987 Sh., o statni pamatkové pédi, ve znéni pozdéjsich predpist
2I’VNOSTENSKY' Zakon ¢.455/1991 Sh., o zivnostenském podnikani, ve znéni pozdéjsich predpist
ZAKON

STAVEBNIi ZAKON

Zéakon ¢. 183/2006 Sb., o Uzemnim planovani a stavebnim radu, ve znéni pozdéjsich predpist

NARIZENI O REGULACI
REKLAMY

Narizeni €. 26/2005 Sb. hl. m. Prahy, kterym se zakazuje reklama $ifena na vefejné pfistupnych mistech mimo provozovnu

PRAZSKE STAVEBNI
PREDPISY

Narizeni €. 10/2016 Sb. hl. m. Prahy, kterym se stanovuji obecné pozadavky na vyuzivani uzemi
a technické pozadavky na stavby v hlavnim mésté Praze (Prazské stavebni predpisy); jinak téz PSP

KULTURNI PAMATKA

Pro ucely tohoto manudlu jde o nemovitost, zapsanou na Ustfedni seznam kulturnich paméatek CR

STAVEBNi URAD

Stavebni Ufad na Giadu pFislusné méstské ¢asti, jinak téz SU

PRAZSKA PAMATKOVA
REZERVACE

N

Pamatkova rezervace v hl. m. Praze, téz PPR
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Platnost manualu

COV MANUALU NAJDETE?

V Praze - a zejména v jejich historickych ¢astech

- plati fada pravidel, kterym je tfeba oznaceni
provozovny pfizpUsobit. Tento manudl shrnuje
pozadavky jednotlivych uradd, které se k podobé
oznaceni provozovny vyjadfuji. Jedna se v prvni
fadé o odbor pamatkové péce MHMP, ktery vydava
zavazna stanoviska na zakladé pamatkového
zdkona. Déle pak jde o Zivnostensky ufad (odbor
zivnostensky a ob¢anskospravni MHMP), ktery
dohliZi na povinné oznaceni provozovny a také

na dodrzovani nafizeni o regulaci reklamy. Najdete
v ném i pozadavky z Prazskych stavebnich predpisu,
podle nichz v Praze rozhoduji stavebni Grady.

A nakonec jde o pravidla, kterd u nemovitosti

ve svém vlastnictvi, jeZ se nachdzeji v pamatkové
chrdnénych Uzemich, vyzaduje Magistrat hl. m.
Prahy a nékteré méstské casti.

Hlavni mésto Praha
B Pamatkové rezervace
Pamatkové zény
[0  Ochranné pasmo Prazské pamatkové rezervace
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y
;/ [J  Prazska pamatkova rezervace
Méstské pamatkové zony (kromé Zbraslavi)

JE MANUAL ZAVAZNY?

Manudl sdm o sobé neni zdvaznym dokumentem,
pouze shrnuje jiz existujici pravidla. Proto také
nenahrazuje rozhodnuti Ufadud - vzdy je nutné
zazadat si 0 zavazné stanovisko pamatkaru,

u vétsich projektl véc resit se stavebnim ufadem.
Pokud se véak manudlem fidit budete, nemély

by vas pfi projednavani vadeho projektu potkat
Zadné problémy.

NA JAKE LOKALITY SE MANUAL
VZTAHUJE?

Jde o véechna pamatkové chranénd uzemi v Praze.
V prvni fadé se jedna o Prazskou pamatkovou
rezervaci, kterd zahrnuje historické jadro mésta,

a jeji ochranné pasmo. Kromé toho je v Praze 11
méstskych pamatkovych zén, 7 vesnickych
pamatkovych zén a 2 vesnické pamatkové
rezervace. V hlavnim mésté je také fada jednotlivych
objekty, které jsou kulturni pamatkou —a i u nich
plati tatdz pravidla. Mdme oviem za to, Ze neudélate
chybu, budete-li se manuélem Fidit i v objektech,

na které se zadna pamatkova ochrana nevztahuje -
kultivované provozovny si zaslouzi celd Prahal!

o
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Povinné oznaceni
provozovny

Kazda provozovna musi splinovat pozadavky, Provozovna urcena pro prodej zbozi nebo poskytovani sluzeb spotiebitelim
které uklada zivnostensky zakon. musi byt trvale a zvenéi viditelné oznacena také:

Oznaceni provozovny ve smyslu § 17 odst. 7a 8 A jménem a pfijmenim osoby odpovédné za ¢innost provozovny,

zakona ¢. 455/1991 Sb., o Zivnostenském podnikani, B prodejni nebo provozni dobou uré¢enou pro styk se spotiebiteli,

musi obsahovat obchodni firmu nebo nazev nebo C kategorii a tfidou u ubytovaciho zafizeni poskytujiciho pfechodné ubytovani.
jméno a prijmeni podnikatele a jeho identifikacni

¢islo. Mobilni provozovna a automat musi byt dale Zivnostensky zakon shodné uklada podnikateli oznacit obchodni firmou,
oznaceny Udajem o sidle nebo adrese, na které je popfipadé ndzvem nebo jménem a pfijmenim a identifika¢nim ¢islem osoby,
umistén odstépny zavod zahrani¢ni osoby. bylo-li pridéleno, objekt, v némz ma sidlo.

10
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Jak postupovat?

Jak postupovat?

A LOKALITA

Dulezité je zjistit, jakému stupni
pamatkové ochrany podléha diim,
kde se bude vase provozovna
nachazet. Jde o kulturni pamatku?
Pak musite dodrZovat nejpfisné;jsi
standardy. Pozadavkdm pamatkové
péce se vsak musite prizplsobit

i tehdy, pokud dim stoji v pamatkové
rezervaci, v nékteré z pamatkovych
zo6n ¢i ochranném pasmu Prazské
pamatkové rezervace. S nizsi mirou
pamatkové ochrany se snizuje

i prisnost regulaci. Jinak jsou také
posuzovény domy v k¥ivolakych
stfedovékych ulickach (,rostla
struktura”) a v blokové strukture

19. ¢i 20. stoleti (,urbanisticky
jednotné prostory”).

l/A

B OBJEKT

Kvalitni reklamni prvky na provozovné
vzdy respektuji charakter daného
domu. Z jakého je dim obdobi?
Jak je ¢lenéna jeho fasada? Z jakych
materiald a v jakém stylu jsou
zhotoveny jeho umélecko-femesiné
prvky? Zjistéte, jaké jsou historické,
kulturni a architektonické hodnoty
domu - a pak nechte vytvofit
takovy navrh, ktery s nimi bude

s respektem pracovat.

Nejlepsim fesenim je, ma-li

dany diim jednotny koncept pro
oznacovani vsech subjekta.

Zkuste se s majitelem domluvit

na jeho vytvoreni! Dm ziska
osobitost, najemci spravedlivy
prostor k prezentaci a kolemjdouci
prehledny a jasny ndvod k orientaci.

C NAVRH

Pro vznik kvalitniho designu oznaceni
provozovny je tfeba dat grafickému
designérovi spravné zadani. Koho
chcete oslovit? Kdo u vas bude
nakupovat? V ¢em je vas produkt i
sluzba novy ¢i jedine¢ny? Dopfedu
byste také méli védét, jak budete
komunikovat slevy, mimoradné
nabidky ¢i menu - feseni by mélo
byt integralni soucasti navrhu. Ale
pozor — oznaceni provozovny ma
mit zejména orienta¢ni funkci,
nikdy nemuze obsahnout celou
nabidku a vsechny informace

o vasem podniku.

©

D KONZULTACE A POVOLENI

Jakmile budete mit prvni nakresy,
kontaktujte odbor pamatkové péce
MHMP a celou véc konzultujte.
Pondéli a stfeda jsou ufedni dny, kdy
jsou pracovnici odboru pravidelné

k dispozici. Telefonicky Ize domluvit
jiny termin, leccos se da vyridit

i e-mailem. Vysledny ndvrh predlozte
ke schvaleni (podrobny ndvod na

str. 72).

Neinstalujte neschvalené nosice!
Hrozi vdam nejen to, ze je budete
muset deinstalovat, ale i dal$i postihy
ve spravnim fizeni.
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Devatero dobré praxe

Devatero dobré praxe

02

03

Méne je vice

Pamatujte, ze zakaznika musite zaujmout
béhem nékolika vtefin. Text sdéleni by proto
mél obsahovat minimum informaci - Iépe tak
vyniknou a upoutaji pozornost. Je také zbytecné
opakovat informace na vice nosicich.

12

Zkuste to bez plastu

Neutracejte za véci, které budou vypadat
levné a rychle se opotiebuji! Prvky oznaceni
provozovny by mély byt zhotoveny z tradicnich
materialt (kov, drevo, sklo...). Lze vyuzit

i soudobé materialy, ale jen v pFipadé navrht

s vyjimecnou designovou a femesinou kvalitou.

Nechte kolemjdouci
nahlédnout

Velkoplosné polepy jsou sice nejlevnéjsi forma
reklamy, rozhodné vsak ne ta nejvhodnéjsi.
Provozovna, ktera nema zaslepenou vylohu,
muze zakazniky zaujmout i mimo oteviraci dobu
a podnitit k pozdéjsi navstéve.
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Devatero dobré praxe

04

05

06

Bez kriklavych
barev

Nepouzivejte reflexni, fluorescencni a jinak
kriklavé barevné tony. Nejenze byste nejspis
nedostali povoleni - kfiklavym designem mozna
nékoho nalakate, leckoho vsak i odradite.

07

Svitte s mirou

Myslete na to, Zze nékomu mozna svitite do
oken a intenzitu osvétleni volte ohleduplné.

A pozor - prvky oznaceni nesmi byt nasvétleny
pridavnym svételnym zdrojem osazenym na
fasadé nebo na vystr¢i (reflektory, lampy, LED
pasky a podobné). U pripadného svételného
zdroje je tieba, aby byl integrovan uvnit¥ prvku
a osvétleni bylo tlumené.

08

Blikani zakazano

Vyhnéte se sériové vyrabénym napistiim (OPEN
apod.). Napisy nesmi blikat, rotovat ¢i obsahovat
pohyblivé informace. Vyjimku tvofi typizované
prvky jako pohotovost, Iékarna nebo posta.

Obrazovky do obyvaku,
ne na fasadu

Na fasadu, do vitrin a menuboxti nemaji
byt umistény obrazovky s pohyblivymi
upoutavkami - do pamatkové hodnotnych
lokalit nic podobného nepatti.

Pozor na bezpecnost

VSechny prvky musi byt provedeny tak,
aby neohrozovaly chodce a nezpusobovaly
kolize. Elektroinstalace nesmi byt vedena
volné po fasadé.

Cistota — pul uspéchu

Nezapominejte na pravidelné myti sklenénych
ploch i vSech dalSich prvku. Provozovna bude
v ocich zakaznika puasobit diivéryhodné a lakat
k navstéve.

13



Pofidit si jako vystr¢ plastovy svételny
box je snadné a mozna také nejlevnéjsi.
Pravdépodobné tim vsak prichazite

o prilezitost. Reklamni prvky totiz
nemusi architekturu budovy prebijet -
mohou byt vyrazné, a presto na
architekturu budovy navazovat

a rozvijet jeji hodnoty. Mohou se stat
symbolem, ktery dokonce pfeZzije své
pUvodni reklamni sdéleni. Ostatné
fada prazskych dom( dodnes nese
nazev podle toho, co nechal mistni
obchodnik ¢i femeslnik vyobrazit na
vyvésnim $titu — jako tfeba U Tii konvi
¢i U Zlatych nlzek.

Vystrce e

a vyvesni stity 5 S
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Vystrée a vyvésni Stity Pocet

16

Pfipustny je nejvyse jeden prvek

na provozovnu, v pfipadé provozoven
v naroznich objektech pak jeden prvek
na kazdé strané fasady.

V pfipadé vice provozoven (vice vstup()

v rdmci jednoho domu je nezbytné, aby
viechny vystr¢e mély jednotny rozmeér,
princip umisténi a jednotné materialové
a technické provedeni.
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01

Vystrée a vyvésni Stity Umisténi

Vi

Vil

Vi

17

Vlylozeni je mozné do 800 mm od lice fasady
véetné nosné konstrukce. Preferovanou
variantou je zachovat odsazeni nejméné

100 mm od lice fasady.

Rozmér smi ¢init nejvyse 800 x 800 mm,
hloubka nejvyse 100 mm.

Horni hrana vystrée nesmi prekryvat Fimsu
zakoncujici parter a vstupovat do urovné
druhého podlazi.

Je nutné zachovat minimalni podchodnou
vys$ku 2200 mm.

Nejvhodnéjsi je umisténi pfi vstupu
do provozovny, nevhodné je naopak
v blizkosti narozi.

Nepfripustné je i feseni, kdy jsou vystrce
rtiznych provozoven umistény nad sebe.
Skutec¢né je mozné vyuzit pouze jeden prvek.

[
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IX  Vpfipadé svételného provedeni prvku
miuzZe svitit pouze napis, nikoliv cela plocha.
Pouzit Ize bilé nebo Zluté svétlo, pfipadné
jednobarevné neony.

\

X Vystré musi respektovat architektonicky
rozvrh fasady, tj. musi byt umisténa
soumérné vuci plastickym prvkam fasady.
Nesmi je téZ jakkoli zakryvat ¢i narusovat.

\
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X1 Na vystr¢ nepatfi podrobnosti, jako jsou
telefonni ¢islo, webova adresa, e-mail apod.

il

X1l  Neni povoleno zobrazovat na vystrci
prodavany sortiment.

y

X1l Neni vhodné na vystr¢ aplikovat celoplosné
fotografie, barevné grafické motivy
a dalsiilustrace.

/
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DamysIné umisténa Ndapadita vystr¢, ktera se maze

vystr¢ z kvalitniho kovu stat symbolem daného domu

s perforovanym napisem. - tak, jako kdysi domovni
znameni.

Jednoducha vystr¢, ktera misto ndpisu nese jen logo provozovny. Vkusné provedena historizujici Vystrée na historickych
Pozornost poutd zejména promyslenym designem a uslechtilymi vystr¢, kterd koresponduje budovach mohou mit
s charakterem vykladcu. i soudoby design.

materialy.

20
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 Jroneg
e mﬁ

s DRINKS 3%

e Vsechno Spatné: vystrce e Trafika je zahlcena lacinymi
jsou umistény nad sebou reklamnimi prvky - plastovou
a prekryvaiji plastické prvky vystréi doplnénou o svitici
fasady. Navic jde o unifikované napis, na protéjsi strané pak
plastové prvky. lacinou cedulkou.

& -
e Zbyte¢né rozmérna vystrc Kriklavé barevné a intenzivné @ Minimalistickd, precizné provedena vystr¢ pozveda Uroven celé
zakryva plastické prvky fasady. svitici reklamni prvky vytvareji provozovny. Jednobarevna plocha s ndpisem je navic nejlépe citelna.

i obtézujici svételny smog.

21



Firemni
napisy

Domy v historickych ¢astech Prahy
jsou bohaté nejen architektonicky,

ale i materidlové. Najdeme tu rozmanité
Stukované fasady i fasady oblozené
nejrdznéjsimi druhy kamene, vykladce
z rlznych typa dfeva, kovu i skla. Je
$koda je schovavat pod plast. Myslete
na to pfi volbé materialu (nejen) pro
vas firemni napis! Moznosti je mnoho:
mosaz, ocel, méd, bronz, lestény hlinik,
opaxit, lakované sklo... Obzvlasté ve
spojeni s promyslenou svételnou rezii
se muUze jednat o skute¢né efektni
soucast vasi prezentace. A navic -
kvalitni materidly plvabné starnou.

Nutné navstivit:

O su
[ OPP MHMP
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02 Firemni ndpisy Umisténi

24

Pfipustny je pouze jeden prvek
na provozovnu.

Firemni $tity a napisy je idealni umistovat
do vyhrazeného napisového pasu

pod kordonovou fimsou pfizemi,

u provozoven s vykladci v ndpisovém
poli vykladce.

Firemni oznaceni nad parterem je mozné
instalovat ve vyssich podlazich objektu
pouze za predpokladu, ze dotéena
provozovna vyuziva cely objekt

(napf. hotely, obchodni domy).

Firemni $tit nesmi byt umistén bez ohledu
na plastické ¢lenéni fasady: napis nebo
cedule nesmi zakryvat architektonické prvky
ani stukovou vyzdobu parteru fasady. Napis
musi byt instalovan v pfimérené velikosti.

J
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\" Tradi¢nim zpUsobem ztvarnéni firemniho
oznaceni v napisovém poli vykladce je
podmalba na skle nebo leptani ¢i piskovani
napisu. Lze akceptovat i fezanou féliovou

grafiku z vnitini strany proskleni.

VI Vpripadé, ze firemni oznaceni bude tvofeno
formou polepu, nemél by tento polep tvofit
vice nez 20 % sklenéné plochy.

VIl Nejvhodnéjsim zpUsobem oznaceni
provozovny bez vykladce je pismomaliFsky
napis (nejlépe nad vstupem do provozovny),
pripadné napis z jednotlivych pismen.
Posouzeni vhodnosti podsvétleni napist
z jednotlivych pismen zavisi na jejich velikosti,
individudlni hodnoté fasady a celkovém
mnozstvi reklamnich prvk{ na fasadé.

VIII V pfipadé vice provozoven (vice vstup()
v ramci jednoho domu je nezbytné, aby
vSechny napisy mély jednotny rozmér
a princip umisténi i technické provedeni
(tj. je-li jeden napis feSen pismomalifsky, dalsi
by nemél byt z jednotlivych pismen nebo
fesen jako cedule a podobné.)
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Na firemni stit nepatf¥i podrobnosti,
jako jsou telefonni ¢islo, webova adresa,
e-mail apod.

Nezobrazujte na firemnim stitu
prodavany sortiment.

Neni vhodné na firemni stit aplikovat
celoplosné fotografie, barevné grafické
motivy a dalsi ilustrace.

Font pisma neni vhodné deformovat,
ani do tvaru cedule nebo podkladu.
Nevhodné je i pouziti vice nez dvou
typti pisma.

02 Firemni ndpisy Obsah
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Nézev je umistén ve vyhrazeném e Reklamni prvky v arogantni Dvé provozovny v jednom ¢inzovnim domé zvolily stejny
napisovém poli vykladce, navic barevnosti a nepfiméreném princip firemniho oznaceni. Vysledek pusobi pfehlednym
v provedeni, které barevné rozméru i poc¢tu degraduji a kultivovanym dojmem.

koresponduje s femeslnymi hodnotu celého objektu.

prvky fasady.

—~—

VYKUP
ZA HOTOVE
ZASTAVY
PRODEJ
NOVE
NEPOUZITE
zBoZ(

VYBRANE ZBOZ[
LEVNEJI NEZ
NA INTERNETU

Pismomalitsky napis ve e Firemni napis neni vhodné Q Vseho moc skodi: zbytecné se opakuje ndzev obchodu, cedule jsou
vyhrazeném napisovém poli doplnovat fotografiemi zahlceny mnozstvim sdéleni, které chodec nepostiehne.
pod kordonovou fimsou. prodavaného sortimentu.
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Napis je tvoren jednotlivymi @ Spravné vyuziti napisového
sviticimi pismeny pole historického vykladce.
a jednoduchym logem Pismomalitsky napis je
ikonické zidle. proveden pfimo na

dfevéném podkladu.

ll

@ Napis z jednotlivych podsvétlenych pismen. Odstin svétla barevné ladi @ Provozovna vsadila na @ Napis na sklenéném podkladu,
s materidly vykladce. uslechtilé materidly a respekt spravné umistény v ndpisovém
k pvodnimu pojeti vykladce. poli vykladce.
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e Toto provedeni firemniho napisu e Prosvétlena plastova cedule
je ukazkou vizualniho zmatku. a obfi nabidkové tabule
Prispivaji k nému zejména loga zakryvaji celé narozi objektu.
znacek, které jsou k dostani
uvniti provozovny.

(REPERIE

MINIMARKET & SOUVENI

e Firemni ndpis umistény na e Do pole pro umisténi @ Nazev galerie z jednotlivych neonovych pismen na vnitfni strané
desce z laciného materialu, ktera firemniho napisu rozhodné sklenéné fasady.
zakryva mnohem hodnotnéjsi nepatii obrazovka a fotografie
historickou tepanou mfiz. prodavaného sortimentu.

29



114411}
a nabidkoveé
tabule

Sdélit potencidlnim stravniklm, jaky
typ kuchyné poskytuje dana restaurace,
to samoziejmé dava smysl. Musi ale
outdoorovy obchod fikat, ze uvnitf
maji spacaky, bundy i karimatky?

Kdyz planujete umistit na fasddu domu
vitrinu ¢i tabuli s nabidkou, zvazte
prosim jeji funkci a efektivitu. Pamatujte
také, Ze vitrina nebo nabidkova tabule
neni prostor pro obrazovou reklamu -
muze obsahovat pouze napisy

a textova sdéleni, nikoliv vyobrazeni
prodavaného sortimentu.

Nutné navstivit:

O su
[ OPP MHMP
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03 Vitriny a nabidkové tabule Umisténi

I Pfipustné jsou nejvyse dva kusy na provozovnu.

Nesmi ovsem jit o kombinaci nabidkovych tabuli
a vitrin, je tfeba vyuzit pouze jeden typ prvku.

Il Z4dna zafizeni nesmi zakryvat
architektonické prvky ani vyzdobu parteru.

111 Nejvhodnéjsi je umisténi vedle vstupu
do provozovny.

IV Pripustna je pouze subtilni konstrukce

s maximalni velikosti plochy 600 x 900 mm,
v pfipadé vitrin s hloubkou do 100 mm.

32
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Vitriny a nabidkové tabule Provedeni
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Vi

Vil

Vi

33

Pfipadné osvétleni Ize fesSit pouze
jako vnitini.

Design vitriny by mél technologicky
a materidlové korespondovat s existujicim
ramovanim oken, dvefi a vyloh domu

a respektovat architektonické feSeni parteru.

Vhodnym materidlem je dfevo ¢i kov,
nevhodnym naopak plast.

Vitrina nebo nabidkova tabule neni
prostor pro reklamu. Vitrina musi svym
obsahem odkazovat na ¢innost provozovny
v daném objektu. MUze obsahovat pouze
napisy a textova sdéleni, nikoliv vyobrazeni
prodavaného sortimentu nebo loga.

J

i

\ N9/

/
\



Manual pro kultivovanou Prahu 03 Vitriny a nabidkové tabule Priklady

@ Tabule, spravné umisténé @ Hravé provedeni nabidkové
soumérné vedle vstupu tabule, ktera koresponduje
do provozovny. s feSenim vykladce.

@ Citlivé vyuzita historicka vitrina, jejiz provedeni koresponduje s fesenim @ Elegantni vitrina @ Kvalitné zpracovana vitrina
celého parteru. z kvalitniho kovu. s inzerci.
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PFilis mnoho reklamnich e Menu v nékolika jazycich e Zde jsou k vidéni dvojice nabidkovych tabuli odlisnych formatd -
tabuli, navic na piliti podloubi, s fotografiemi pokrmU na fasadé a drevéné vitriny k tomu. Kromé toho, Ze pfipustné jsou pouze
kam rozhodné nepatfi. neprezentujte — rozhodné ne dva prvky, by mélo jit o dva prvky shodného typu a provedeni.

timto zpUsobem.

e Vyvarujte se pouziti Q Reklamni cedule zakryvajici Q Provizorné pripevnéné Q PFilis rozmérna prosvétlena
unifikovanych prvkd, barokni portal. plastové cedule nejsou nikdy nabidkova tabule - ukazkovy
obzvlasté jsou-li z plastu. vhodnym fesenim. priklad vizualniho smogu.
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Pokud nechcete vytvaret vizudlni
smog, zachdzejte s polepy jako se soli.
Vazné. Polepy jsou vhodné jen ve formé
fezané grafiky - jednoduchy ndpis ze
samostatnych pismen, pfipadné logo
&i graficky symbol produktu. Zadné
velkoplosné fotografie, nadrozmérné
obrazky produktli nebo sahodlouhé
slevové nabidky. Hlavni funkci vylohy
je propojeni interiéru a exteriéru
obchodu. Méla by lakat k nahlédnuti.
Pokud ji zaslepite, ucinite i pobyt
uvnitf méné prijemnym.

Nutné navstivit:

[ OPP MHMP

Vykladce a polepy
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04 Vykladce a polepy Umisténi

38

Reklamni polepy oken jsou nepfipustné,
plocha okennich vyplni neni uréena pro
reklamnf ucely.

V ptipadé vykladct a prosklenych vstupnich
dveii do provozovny je polep féliovou
grafikou mozny, avsak ne jako celoplosny.

Plocha polepu smi zaujimat nejvyse 20 %
plochy proskleni v horni nebo dolni ¢asti
vykladce ¢i dvefi.

Na polepy nepatfi vyobrazeni prodavaného
sortimentu, celoplosné fotografie, barevné
grafické motivy a dalsi ilustrace.
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04 Vykladce a polepy Provedeni

Vi

Vil

39

Pfipadny polep ma byt proveden formou
fezané grafiky (tj. jednotlivych znaka),
idealné tak, aby evokovala piskovani skla.
Jind barevnost by méla byt decentni, tlumena
a odpovidat charakteru objektu. Je mozné jej
umistit pouze na vnitini stranu skla.

Pokud jsou ve vykladci umistény prezentacni
panely, musi byt dostate¢né odsazené

od sklenéné plochy vykladce (idedlné

do poloviny hloubky osténi, nejméné vsak
150 mm od skla). Velikost panelu mze
dosahovat maximalné %; plochy

stavebniho otvoru.

Je-li z provoznich diivodi nutné vylohu
zaclonit, neni vhodné tak ucinit formou
celopolepu. Nejlepsim fesenim je zaclonéni
z vnitini strany, a to bud’ dekoracemi vylohy,
anebo jednobarevnou textilni Zaluzii ¢i

zavésem, umisténym alespor 150 mm od skla.
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I

@ Subtilni polep, ktery vykladec @ Je-li z provoznich diivodt
ozivi, aniz by jej degradoval. nutné vylohu zaclonit,
jednobarevné textilni zaluzie
jsou vhodné feseni.

@ Obé provozovny s polepem 3etfi: pouzivaji ho jen ve formé népist @ Dalsi ptiklad elegantné @ Polep zhotoveny tak, aby
a log z fezané grafiky. Vykladec si diky tomu zachova své vizudlni kvality. provedeného polepu evokoval piskovani skla.
z fezané grafiky.
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= AN
EXIM Zacro

e Zejména cestovni a realitni e Zobrazovat prodavany
kancelafe mnohdy pfistupuji sortiment na celoplosnych
k nevhodnému zaclonéni fotografiich ve sklenénych
formou polepu a zapInéni polich vykladce je
vylohy barevnymi inzeraty. nepfipustné.

SILVER APARTMENTS

Vseho moc skodi, zejména e Zaslepeni vykladce je vzdy @ Polepit okna barevnymi fotografiemi je neuctivé k architektufe domu
pokud jde o polepy. nevhodné, obzvlasté pak i k vefejnému prostoru.

formou celoplosného

reklamniho polepu.
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Dvernice
a okenice

Pokud ma ddim, v némz vase
provozovna sidli, dvernice a okenice,
tak gratulujeme! Pravdépodobné jde
totiz o velmi stary a historicky cenny
objekt, v némz kdosi provozoval
zivnost uz po staleti. Zkuste na

historii budovy navazat a reklamni
prezentaci na dvernicich ¢i okenicich ji
pfizpUsobit. Sluset jim budou zejména
pismomalifské napisy. Urcité se viak
vyhnéte potisténym kapa deskam
nebo plastovym rameckim.

Nutné navstivit:

[ OPP MHMP
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| Pridavnym zafizenim (cedule, vitrina,
policka...) nesmi byt zakryta vice nez
% plochy dveinice.

1 Pokud jsou vitriny ¢i nabidkové tabule
umistény na fasadé, neni mozné je umistit
i na dvefnice a okenice.

j
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111 Podkladova barva pfidavného zafizeni musi
respektovat barvu okenice ¢i dveinice.

IV Font pisma neni vhodné deformovat,
a to ani do tvaru cedule nebo podkladu.
Nevhodné je i pouziti vice nez dvou
typti pisma.

\'} Piidavné zafizeni nesmi mit podobu
svételného boxu.

VI  Nevhodné jsou jakékoli plastové ci
typizované prvky (klip rdmecky apod.).

VIl Nadveinice a okenice nepatii vyobrazeni
prodavaného sortimentu, celoplosné
fotografie, barevné grafické motivy
a dalsiilustrace.

VIl K prezentaci sdéleni mize byt vyuzita cela
plocha dvernice, oviem pouze tehdy, jde-li
o pismomalifsky napis ¢i fezanou grafiku
aplikovanou pfimo na dvefnici. Barevné
provedeni musi ladit s podkladovou barvou
dvernice.

45

i/

I




Manual pro kultivovanou Prahu 05 Dvefnice a okenice Pfiklady

@ Na okenicich je zachovan plvodni historicky napis, vyhotoveny
pismomalifsky pfimo na plochu okenice.

APE P@INT

wine bar

ATELIER

Dvefnice, doplnéné pouze jednoduchym kratkym napisem @ Na dvefnice Ize umistit @ Okenice s jednoduchym,
a ukazkami sortimentu. i nabidkové tabule vkusné provedenym
v pfiméfeném rozméru. pismomalifskym napisem.
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wim pRE,

SR

@ Pfipustné je i feSeni, kdy e Na dvefnice rozhodné
je celd plocha dvernice vyuZita nepatfi plastové klip ramecky
k prezentaci sdéleni. Podminkou s reklamnimi plakaty.

je provedeni pismomalifskym
napisem nebo fezanou grafikou.

e Malba je sice na dvernicich e PFilis rozmérné vitriny. Pfidavna e Historické dvefnice, znehodnocené kapa deskami s reklamou. Desky jsou
pfipustnd, ovsem pouze zarizeni maji dosahovat navic osazené nakfivo.
v umérenych barvéch. maximalné 1/3 plochy dvernice.
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V horkém |été zastini markyzy interiér
pred pfilis ostrymi slune¢nimi paprsky.
Nemély by ale zastinit i cenné prahledy
a zakryt plastické prvky fasady. Proto by
mély byt feseny jako integralni soucast
vykladcl. Markyzy se také nehodi

na kazdy objekt — na stfedovékych

¢i baroknich fasadach rozhodné

nevypadaji dobre.

Nutné navstivit:
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I Markyza by méla byt integralni soucasti
vykladct, zejména piredsazenych (v roletové
schrance v cele vykladce), pfipadné by méla
byt provedena jako roleta bez kryciho boxu,
umisténa jednotlivé na Sirku vykladcd.

1 Nepfiipustné jsou masivni velkoformatové
markyzy s elektromotorem pohanénymi
vyklopnymi rameny, déle sestavy markyz
a markyzy umisténé v krycich boxech
na fasadé.
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06 Markyzy Provedeni

51

Markyzy musi mit jednobarevné provedeni,
barva by se méla blizit odstinu pf¥irodni
tkaniny (bézové, svétle hnédé, sedé).

Napisy a reklamni loga Ize umistit pouze
na volan. V pfipadé markyz bez voldanu musi
byt ndpisy ¢i loga pfi dolnim okraji potahu

a nesmi presdhnout cca % velikosti hrany
markyzy. Reklamni loga maji byt provedeny
v umérené barvé, nejlépe o odstin tmavsi ¢i
svétlejsi nez barva tkaniny.

rerrorror
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@ Elegantné provedend markyza, kterd vhodné koresponduje
s architekturou budovy.

@ Markyzy by vzdy mély byt feseny jako integralni soucast vykladce - tak @ Vkusné fesené markyzy, stinici okna restaurace.
jako v tomto pfipadé.
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e Masivni elektricka markyza e Nevhodné provedend markyza
v krycim boxu na fasadé. s barevnym reklamnim
motivem, necitlivé pfipevnéna

k historické fasadé.

Mohutné markyzy s elektrickymi vyklopnymi rameny, které zabranuji @ Precizné provedena markyza bez jakychkoli reklamnich prvkd.
pohledu na historické fasady.
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Obchodni diim by mél vzdy
prezentovat, jaké provozovny

¢lovék najde uvnitf. Ne vzdy musi

jit o znaceni na fasadé, zvolit Ize

i jiné modely komunikacni strategie.
Pokud viak ma jit o prezentaci na
fasadé, nechte si navrhnout jednotnou
designovou koncepci pro prezentaci
vsech provozoven. Vyhodné to bude
pro vsechny!

Nutné navstivit:

Oznaceni
obchodnich domu 3 S
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07 Oznaceni obchodnich domu Poéet

56

Na objektu je mozné umistit pouze dvé
zafizeni, slouzici k umisténi cedulek,
oznacujicich jednotlivé provozovny

ve vyssich patrech objektu.

V pfipadé, ze obchodni diim zabira vice
pater objektu, je mozné do vyssich pater
osadit pouze nazev obchodniho domu.
Oznaceni jednotlivych provozoven je mozné

pouze v obchodnim parteru (pfizemi objektu).

Cedule musi respektovat architektonicky
rozvrh plochy fasady.

Pro oznaceni vsech provozoven v obchodnim
domé je nutné pouzit jednotny material
a design ceduli pro jednotlivé provozovatele.

Pro provedeni jsou vhodné zejména kovy
neutralnich barev, zcela nevhodny je plast.
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Subtilni zplsob jednotného 6 Snaha o sjednoceni zde
znaceni. skoncila na pal cesty.

BYTY U DUBU
Hgr Magds Macharitiov
advokdtha

Bjalondik Slobodovi.
advokit! s.r.o.

g Vernis . Slesao, LM
setvoiin.

. AESTIM
Certification a.s.

Kuchat' & Thein s.r.o.

ATM INSIDE
Lothmann
Hair Studio ne

Priklad znaceni obchodniho Q Pokud je to mozné, vyvarujte Koncepcné fesené oznaceni jednotlivych provozoven, které koresponduje
domu, citlivého k historické se levnych material(. s dalsimi prvky architektury budovy.
budové.
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Pokud neprovozujete hotel, obchodni
dlm ¢i kulturni instituci, patrné se vas
tato kapitola nebude tykat. A pokud
ano, doporucujeme zejména vyuzit
historické konzole a drzéky, jsou-li

k dispozici. A nejsou-li, dbejte na to,
aby nové byly elegantni a subtilni.

Nutné navstivit:
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I Bannery nad parterem je mozné instalovat
ve vyssich podlazich objektu pouze
za predpokladu, Ze dotéena provozovna
vyuziva cely objekt (napf. hotely,
obchodni domy), a to v maximalnim
poctu dvou kust, pokud to umoznuje ]
architektonicka podoba fasad. //

v

T
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1 Bannery nemohou presahnout vysku
jednoho podlazi. Vyjimku tvofii ¢asti
uzemi, tvorené prevazné blokovou
zastavbou (nejcastéji se jednd o architekturu
19. a 20. stoleti), kde Ize uvazovat i jiné fedeni.
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11l Bannery nesmi zakryvat architektonické
prvky ani vyzdobu fasady. Nelze je
v zadném pfipadé nasvétlovat.
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IV U reklamnich banner( vertikalné vypnutych
mezi konzole kolmo k fasddé je vylozeni
od fasady mozné max. do 800 mm od lice
fasady vcetné nosné konstrukce.
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SR

.

@ Jednoduchy banner ve e Bannery by nemély presahovat
vkusném provedeni. vice podlazi. Instalovény by
navic mély byt pouze tehdy,
uziva-li provozovna cely
objekt, coz neni tento pfipad.

@ Bannery, vhodné umisténé Q PFilis rozmérny banner. @ Priklad vyuziti historického nosice i vkusného grafického
s respektem k plastickému ztvarnéni banneru.
¢lenéni fasady.
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Trafiky a kiosky jsou architekturou samy
0 sobé. Nékteré z téch prazskych se diky
svym kvalitam jiz staly respektovanou
soucasti vefejného prostoru. Proto

je treba dbdt na to, aby se jejich
unikatni tvaroslovi neztracelo pod
vrstvou reklamy. Na rozdil od vyloh

v kamennych obchodech neni

u oken kiosk hodnotou jejich
propojeni s exteriérem, a proto je
mozné plné je vyuzit k vystaveni zbozi.
Zkuste v3ak odolat pokuseni vyuzit
volné plochy k polepldm, k vefejnému
prostoru neni takové redeni citlivé.

Nutné navstivit:

Stanky,
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64

Neni Zadouci umistovat na kiosek
cedule a dalsi prvky (vlajecky, stojany

na letaky atp.), které nejsou soucasti jeho
architektonického reseni.

V pripadé, ze kiosek disponuje zabudovanou
ceduli, je Zzddouci, aby nebyla nové polepena
fotografiemi a plnobarevnou grafikou.
Jedinou prijatelnou formou polepu je
jednobarevné feseni z fezané grafiky.
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Il Vpfipadé, ze cedule neni soucasti
architektonického feseni kiosku, je Zzadouci
instalace napisu z jednotlivych pismen,
ktera nepresahuji vysku 400 mm od horni
okrajové linie kiosku. Sitka napisu by neméla
pfesahnout 600 mm.

IV Neni pripustné instalovat na kiosek
celopolep ani polep ¢asteény. Maximalni
plocha, kterou je vhodné vyuzit k vlastni
propagaci kiosku formou polepu na jedné
z jeho sklenénych ploch, je 20 %.

KA & pex
\') Osvétleni musi byt tlumené, bez rusivych I
svételnych efektu (rychlé blikani apod.).

VI  Nakiosky nelze umistovat reklamni
zafizeni vyjma reklamnich zafizeni dle
stavebnich predpisu.

K , Vs
s

Y ot?

o

VN
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Priklad kultivované pojaté trafiky. Na kiosek neni vhodné pridavat zadné @ Architektonicky kvalitni stanek s obcerstvenim z modulového kontejneru.

cedule, které nejsou plvodni soucasti jeho architektury.
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] smisteini 4 dirkovd vazba. vénce,
5 sdé 5 mi i i 4 faden| e oot issoryon pieams |1 <clorotni Udriba pletnich it
e Vyuzit pro reklamu kazdé volné misto nikdy neni vhodné feseni. i o P el P TR sexénnl dekorace na brob, smutecai vénce |
/ 1 : smutedni svicky, hiblktovni viry '

Trafika zahlcena rlznorodymi g Plvodni architektura kiosku, @ Kvétinarstvi v kiosku na kraji pamatkové zény zvolilo uméfenou barevnost
typy reklamnich nosic. utopend v zaplavé pestro- a kvétinovou vyzdobu.
barevnych polept.
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Bankomaty

Umisténi bankomatu v pamatkové
cennych objektech je vzdy oSemetné.
Kvuli bankomatim v Praze v poslednich
letech zanikla fada historickych dvefi,
okennich mfizi a dalsich umélecko-
femeslnych prvka. Pokud vsak ma
umisténi bankomatu své opodstatnéni,
vyhnéte se samolepkam, blikajicim LED
paskim a dalSim rusivym prvkim.

Nutné navstivit:

O su
[ OPP MHMP
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l

I V jednom objektu Ize umistit pouze
jeden bankomat, s vyjimkou objekt(,
kde sidli banka i jeji pobocka.

/

/

1 Bankomaty jsou akceptovatelné,
pouze pokud objekt neni nemovita
kulturni pamatka, nemé dochované
historické vykladce a v bezprostfedni
blizkosti dot¢eného objektu neni uz
v provozu jiny bankomat.

111 Bankomat nesmi byt pfredsunuty pred
fasadu, obecné je preferovano umisténi
uvniti objektu.

IV  Zafizeni nesmi narusovat ¢i deformovat
jakékoli architektonické ¢i umélecko-
femesiné prvky objektu.

7 )

Vv Bankomat nema byt osvétlen za pomoci
LED paska ¢i pfidavného bodového osvétleni. _

|

VI  Nenivhodné polepovat bankomat
barevnymi féliemi ¢i natéry.

\

)

\
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Bankomat
VUbéry

Bankomat bez zbyte¢nych e Bankomat si rozhodné

reklamnich prvk. nezaslouzi vlastni firemni
napis a uz vibec polep
celého vykladce.

A |

8 a . :
EUR (=S
CZK =4 (\_m

| BANKOMAT |
@ Bankomat, ktery nenarusil vykladec ani fasaddu — je umistény uvnitf vstupu Q Bankomat poskodil Q Bankomat, ktery na sebe
do banky. To je také ta nejvhodné;jsi varianta. historicky vykladec. upozoriiuje agresivni

barevnosti a mnozstvim log.
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Dalsi reklamni zarizeni

Radi byste upozornili na své podnikani takovym
nosi¢em reklamy, ktery jste v manualu nenasli?
O nékterych z dalsich typt reklamnich nosict se
doctete na dalsi strance. Pokud ani tam neziskate
informace, které hledate, obratte se na odbor
pamatkové péce MHMP (posta@praha.eu)!

V tomto Gzemi se tedy nesmi SiFit:

A letdky, navstivenky, vizitky, brozury, katalogy
a jiné obdobné tisténé propagacni materidly Sifené
vU¢i neznamému adresatovi,

B plakaty z jakéhokoli materidlu, félie s potiskem,
kromé folii na dopravnich prostredcich, déle
tabule, tyce, pulty, ¢i jiné konstrukce a zafizeni, at
pohybuijici se, nesené, opfené ¢i zavésené, vetné
jejich osvétleni, upoutané balény nebo jiné tvary

a plovouci predméty,

C dodatecné konstrukce na dopravnich
prostfedcich prezentujici reklamu jakymkoli

zplsobem,

D zafizeni Sitici reklamu zvukem ¢i obrazem,
s vyjimkou rozhlasového a televizniho vysilani,
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Nez tak oviem ucinite, mozna se vdm bude hodit mit prehled o tom, jakd komunikaéni média zakazuje
Nafizeni €. 26/2006 Sb. hl. m. Prahy, kterym se zakazuje reklama Sifena na verejné pristupnych

mistech mimo provozovnu.

To je predpis, ktery reguluje reklamni zafizeni, kterad nejsou ztizena podle jiného pravniho predpisu

(tj. neprosla kolaudaci podle stavebniho zékona). V tuto chvili nafizeni plati na tzemi Prazské pamatkové
rezervace a Uzemi ohraniceném vychodni frontou dom Legerovy ulice po kfizovatku s ulici Rumunskou,
dale jizni frontou dom0 Rumunské ulice, naméstim Miru, severozapadni frontou doma Anglické ulice

po kfizovatku s ulici Legerovou, a déle vychodni frontou domU Legerovy ulice.

E dopravni prostfedky, umisténé na verejné
pfistupném misté za ucelem Sifeni reklamy nebo
dopravni prostiedky, u nichz je hlavnim ucelem jizdy
siteni reklamy,

F reklamni periodicky tisk,

G prevésy a plachty z jakéhokoliv materialu,
kromé téch, které jsou umistény pouze na stavebnim
leseni stojicim na priléhajici pozemni komunikaci po
dobu provéadéni stavebnich praci na objektu, ktery
kryji, pokud tyto prevésy a plachty zaroven zobrazuji
tento objekt a plocha vlastni reklamy necini vice nez
20 % celkové plochy pfevésu nebo plachty,

H reklamni pfevleky, do nichz jsou oble¢eny
osoby, které se pohybuji nebo postavaji.

Nafizeni se nevztahuje na propagaci
charitativnich akci ¢i prezentaci politickych
stran a hnuti, ani na shromazdéni, pouli¢ni
priivody a manifestace svolané podle
zvlastniho pravniho predpisu.

Na dodrzovani nafizeni o regulaci reklamy dohlizi
odbor zivnostensky a ob¢anskospravni MHMP.
Jeho pracovnici vam také zodpovi ptipadné otazky

a podaji dodatecné informace, pokud si nebudete
jisti, zda neni dané komunika¢ni médium v misté
vasi provozovny zakdzéno. Do budoucna (patrné od
roku 2021) se uvazuje o rozsiteni Uzemi, kde natizeni
o regulaci reklamy plati — pro aktualni informace

sledujte web kultivovana.praha.eu!


http://kultivovana.praha.eu
mailto:posta%40praha.eu?subject=
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REKLAMNI STOJKY (,ACKA")

K umisténi reklamni stojky na chodnik ¢i ndamésti je tfeba ziskat povoleni ke
zvlastnimu uzivani komunikace. Zvlastni uzivani komunikace zaroven podléha
mistnimu poplatku za uzivani verejného prostranstvi. Vyfizuje jej mistni silni¢né-
spravni ufad (obvykle odbor dopravy na pfislusném Gradu méstské ¢asti).
Obecné je umistovani,acek” spise nezadouci, jelikoz na chodnicich vytvari
prekazky pro chodce, obcas také pohledovou bariéru. Své opodstatnéni ma
zejména u provozoven ve dvore ¢i v prichodu, které se nemohou do ulice

jinak prezentovat. V kazdém piipadé by vsak reklamni stojky mély mit subtilni
konstrukci z kvalitniho materidlu, urcité vynechte pestré barvy ¢i potisky

a fotografie.

BN

VIDEOMAPPING

Videomapping patfi mezi oblibené soudobé zpisoby reklamni prezentace.

V pamatkové chranénych tzemich neni pfilis vhodny. Kazdy névrh je posuzovan
individudlng, v zadném pfipadé neni mozna realizace, kterd znamena zasah do
fasady ¢i instalaci rusivé plsobiciho zarizeni.
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FIREMNi OZNACENIi NA STITOVYCH PLOCHACH

Vyuziti hladkych stitovych ploch pro reklamu a firemni oznaceni je v principu
mozné, ovsem pouze v zavislosti na konkrétni pamatkové hodnoté objektu

a prilehlého okoli. Navrh musi vychazet z tradi¢nich forem upoutéavky,

tj. pismomalifské provedeni pfimo na fasadé, bez pouziti reflexnich,
fluorescencnich ¢i ostre kontrastnich barevnych tén( a bez osvétleni. Pokud
je Stitova zed vhodna pro reklamni vyuziti, musi byt konkrétni reklamni motiv
navrzen jako sestava jednotlivych pismen ¢i log, nikoliv jako velkoplo3na
reklama s podkladem odlisnym od barvy omitky. Pro zachovani prodysnosti
omitky je nutné provést natér barvou na minerdlni bazi.

KRATKODOBA REKLAMNI ZARIZENi

V pamatkové chranénych tzemich obecné nejsou zddna kratkodoba reklamni
zafizeni (hypercube, reklamni stanky ¢i jiné konstrukce) vitana. Ovsem pokud

0 né presto stojite, budete potiebovat nékolik dokumenta. V prvni fadé povoleni
ke zvlastnimu uzivani komunikace, které vydava mistni silni¢né-spravni urad
(pfipadné povoleni od mistniho odboru Zivotniho prostfedi, pokud chcete
zafizeni umistit v parku). Dale budete potfebovat ndjemni smlouvu se spravcem
pozemku (obvykle magistrat, méstska cast ¢i Technicka sprava komunikaci,

a.s.). Zapomenout byste neméli ani na stanovisko OPP MHMP. V pfipadé

vétsich konstrukci byste véc méli konzultovat také se stavebnim Gfadem.
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Jak si vyridit potrebna povoleni?

Pokud se chystate realizovat oznaceni provozovny (zejména vystr¢, firemni
napis ¢i umisténi vitriny ¢i nabidkové tabule), budete muset dodrzet postup
dle zakona ¢. 183/2006 Sb., o uizemnim planovani a stavebnim fadu, ve znéni

pozdéjsich predpist, a zakona ¢. 20/1987 Sb., o statni pamatkové péci, ve znéni

pozdéjsich piedpisi. Zpravidla tedy budete potiebovat dva dokumenty.

Predné jde o zavazné stanovisko odboru pamatkové péce MHMP. Budete ho
potiebovat, planujete-li umistit firemni oznaceni na kulturni pamatku nebo na
budovu, kterd sice neni kulturni pamatkou, ale nachazi se na Uzemi pamatkové
rezervace nebo ochranného pasma pamatkové rezervace, pripadné v pamatkové
zOné. Zavazné stanovisko OPP MHMP muize v celém procesu hrat dvoji roli.

V prvnim pfipadé je zavaznym podkladem pro pfislusny spravni orgdn, ktery
rozhoduje ve véci samé - stavebni Grad. V tom pfipadé jej budete spolu s dalsi
dokumentaci dokladat pfislusnému stavebnimu tradu. V druhém pfipadé mize
byt zdvazné stanovisko samostatnym spravnim rozhodnutim, a to tehdy, neni-li
nasledné dana pravomoc stavebniho ufadu ve véci rozhodnout.

Vedle zavazného stanoviska OPP MHMP budete tedy v nékterych pripadech
potiebovat i rozhodnuti stavebniho Gradu (Gzemni rozhodnuti, stavebni
povoleni), anebo se na dany projekt bude vztahovat ohlasovaci povinnost
(Uzemni souhlas ¢i ohlaseni). Forma dokumentu zalezi na rozsahu praci. Miize

se také stat, Ze stavebni Ufad posoudi, Ze na prace se na zakladé jejich rozsahu
nevztahuje pisobnost stavebniho zakona, a jeho rozhodnuti tak neni treba -

v tom pripadé budete potifebovat pouze zminéné zavazné stanovisko OPP MHMP.
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01

ROZHODNUTI STAVEBNiIHO URADU

Uzemni souhlas, izemni rozhodnuti, ohlaseni ¢i stavebni povoleni

je v paisobnosti stavebniho Gradu pFislusné méstské casti a k tomuto
stavebnimu Gfadu musite cinit podani. Nelze sepsat univerzalni ndvod,

jak ohlasovacim a povolovacim procesem projit — praxe u kazdého ze stavebnich
uradd se mlze mirné lisit. Proto doporucujeme se vzdy predem informovat

u prislusného stavebniho Uradu o sprdvném postupu a naleZitostech podani

dle stavebniho zakona. Potiebné formuldre a postup, jak zadost podat, obvykle
naleznete na webovych strankach daného uradu.
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02

ZAVAZNE STANOVISKO
ODBORU PAMATKOVE PECE MHMP

U kulturni pamatky muze podat zadost o vydani zavazného stanoviska pouze jeji
vlastnik. U budovy, ktera kulturni pamatkou nenti, je opravnén zadost podat také
spravce nebo uzivatel. Kazdy, kdo podava Zadost, je povinen prokdzat, jaky vztah

k nemovitosti ma a na zékladé jakého pravniho titulu (vypis z katastru nemovitosti,
smlouva apod.). Zadatel se mGze nechat ve spravnim fizeni zastupovat na zakladé
pIné moci.

Vizor Zadosti o vydani zdvazného stanoviska OPP MHMP naleznete na
pamatky.praha.eu.

Zéadost nemusi byt podana na pfipraveném formulafi, musi véak obsahovat:

O identifikaci nemovitosti

(] identifikaci Zadatele

[1 platny pravni titul k uZivani objektu

] kvalifikovanou plnou moc s uvedenim rozsahu zmocnéni pro zastupce zadatele
v pfipadé jeho zastupovani (podpisy na plné moci nemusi byt uredné
ovéreny)

doklady o projektu, a to zejména:

[ popis a vykresovou dokumentaci jednotlivych prvkii s uvedenim
rozmér(, materialu, zptsobu ukotveni do fasady, barevného
ztvarnéni, konkrétniho umisténi prvkl v ramci fasady a pripadné trasy
privodniho kabelu elektroinstalace

fotografickou dokumentaci stavajiciho stavu

vizualizaci

O

o

Zadost se viemi uvedenymi nalezitostmi musi byt adresovana
OPP MHMP. Podana muze byt prostfednictvim posty, verejné
datové sité do datové schranky Magistratu hl. mésta Prahy

a osobné v podatelné Magistratu hl. mésta Prahy. Podani Ize ucinit
i v elektronické podobé podepsané uznavanym elektronickym
podpisem (k takovému podani musi ten, kdo jej €ini, uvést
poskytovatele certifikacnich sluzeb, ktery jeho certifikat vydal

a vede jeho evidenci, nebo musi certifikat pripojit k podani)

a taktéz pisemné nebo ustné do protokolu.

Jakmile je vase zadost o zavazné stanovisko dorucena OPP MHMP,

predlozi ji OPP MHMP k posouzeni Narodnimu pamatkovému

ustavu, ktery zpravidla ve lhité 20 dni vypracuje k Zadosti

pisemné vyjadieni. Na zakladé vsech téchto podkladit OPP MHMP

vyda zavazné stanovisko. Lhuty k vyfizeni ¢ini 30 dni, ve zvlast
slozitych pripadech 60 dni.

Zavazna stanoviska vydana OPP MHMP jsou platna, pokud

se nezméni rozsah a zplisob provedeni navrzenych praci.

Ke vSem novym zafizenim ¢i Gpravam stavajicich musi byt vydano
nové zavazné stanovisko OPP MHMP. Pokud budete firemni
oznaceni realizovat bez zavazného stanoviska OPP MHMP,
vystavujete se jednak nebezpedi, Ze nebude v realizované
podobé ¢i umisténi schvaleno a bude muset byt odstranéno,
jednak riziku spravniho postihu.
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Adresar

Adresar

@ kultivovana.praha.eu

@kultivovana_praha

CHCETE NAHLASIT NELEGALNI
UMISTENIi REKLAMY?

Pouzijte aplikaci zmente.to, nebo napiste na

e-mailovou adresu vizualni.smog@praha.eu.

ZAJIMA VAS PROBLEMATIKA
VIZUALNIHO SMOGU?

Podivejte se na web vizualnismog.info,

ktery provozuje Veronika Rut Novakova, autorka
brnénského Manudlu dobré praxe reklamy

a oznacovani provozoven.

ODBOR PAMATKOVE PECE MHMP

NARODNIi PAMATKOVY USTAV, UZEMNI
ODBORNE PRACOVISTE V PRAZE

ODBOR ZIVNOSTENSKY
A OBCANSKOSPRAVNI MHMP

STAVEBNIi URADY
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Adresa

E-mail

ID datové schranky
Web

Osobni konzultace

Adresa

E-mail

Telefon

ID datové schranky
Web

Osobni konzultace

Adresa

E-mail

Telefon

ID datové schranky

Jungmannova 35/29, 110 00 Praha 1 — Nové Mésto
posta@praha.eu
48ia97h

pamatky.praha.eu
kazdé pondéli (10.00-17.00) a stfeda (8.00-18.00)

Na Perstyné 356/12, 110 00 Praha 1 — Staré Mésto
sekretariat.praha@npu.cz

+420 234653 111

2cy8h6t

npu.cz/cs/uop-praha
kazdé pondéli a stfeda (14.00-17.30), po dohodé i mimo tyto hodiny

Jungmannova 35/29, 110 00 Praha 1 - Nové Mésto
posta@praha.eu

+420 236 00 2230

48ia97h

Kontakty naleznete na webu pfislusné méstské casti.


mailto:posta%40praha.eu?subject=
http://pamatky.praha.eu
mailto:sekretariat.praha%40npu.cz?subject=
http://npu.cz/cs/uop-praha
http://zmente.to
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Zdroje

Zdroje

Nafizeni ¢. 10/2016 Sb. hl. m. Prahy, kterym

se stanovuji obecné pozadavky na vyuzivani tzemi
a technické pozadavky na stavby v hl. m. Praze
(Prazské stavebni predpisy)

Zakon €. 183/2006 Sb., o uzemnim planovani
a stavebnim fadu, ve znéni pozdéjsich predpisu

Zakon CNR ¢€. 20/1987 Sb., o statni pamatkové
péci, ve znéni pozdéjsich predpisu

Vyhlaska MK CSR €. 66/1988 Sb., kterou se provadi
zékon Ceské narodni rady ¢&. 20/1987 Sb., o statni
pamatkové péci

Nafkizeni vlady CSR €. 66/1971 Sb., o pamatkové

rezervaci v hlavnim mésté Praze

Zakon €. 455/1991 Sb., o Zivnostenském podnikani
(Zivnostensky zakon), ve znéni pozdéjsich predpist

Zakon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zméné
a doplnéni zékona ¢. 468/1991 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni
pozdéjsich predpist
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Nafizeni €. 26/2005 Sb. hl. m. Prahy,

kterym se zakazuje reklama 3ifena na vefejné
pfistupnych mistech mimo provozovnu, ve znéni
pozdéjsich predpist

Nafizeni ¢. 9/2011 Sb. hl. m. Prahy, kterym
se vydava trzni fad, ve znéni pozdéjsich predpisl

Manual tvorby verejnych prostranstvi
hl. m. Prahy, 2014

Firemni oznaceni, reklamni a informacni zafizeni
v pamatkové chranéném tGzemi hlavniho mésta
Prahy, pfirucka odboru pamatkové péce MHMP
(aktualizace 2018)

Reseni méstského interiéru pamatkové
chranénych tzemi hl. m. Prahy, p¥irucka
odboru pamatkové péce MHMP (aktualizace
a doplnéni 2016)

Design manual pro ozna¢ovani provozoven
Prazské trznice, 2019

Manual dobré praxe reklamy a oznacovani
provozoven v méstské ¢asti Brno-stied,
Veronika Novakova a kol., Brno 2017

Manual umistovani reklamy mésta Ostravy,
Ostrava 2019
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