Priloha ¢. 1 k usneseni Rady HMP ¢é. ...... ze dne .....

Hlavni mésto Praha

Rada hlavniho mésta Prahy

Navrh

NARIZENI,

kterym se méni narizeni ¢. 26/2005 Sb. hl. m. Prahy, kterym se zakazuje reklama Sii‘ena na verejné
pristupnych mistech mimo provozovnu, ve znéni pozdéjsich predpisi

Rada hlavniho mésta Prahy se usnesla dne ............. vydat podle § 44 odst. 2 zékona ¢. 131/2000 Sb.,
o hlavnim mésté Praze, ve znéni zakona ¢. 320/2002 Sb., a § 2 odst. 1 pism. d) a odst. 5 zakona ¢.
40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni zdkona ¢. 468/1991 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozd¢jsich piedpist, ve znéni zakona ¢. 384/2005 Sb. a
zakona ¢. 202/2015 Sb., toto nafizeni:

CLI

Natizeni ¢. 26/2005 Sb. hl. m. Prahy, kterym se zakazuje reklama $ifena na vefejné piistupnych mistech
mimo provozovnu, ve znéni natizeni ¢. 9/2007 Sb. hl. m. Prahy, nafizeni ¢. 10/2010 Sb. hl. m. Prahy,
nafizeni ¢. 19/2014 Sb. hl. m. Prahy, nafizeni ¢. 1/2017 Sb. hl. m. Prahy a nafizeni ¢. 20/2020 Sb. hl. m.
Prahy, se méni takto:

1. V § 1 odstavec 3 zni: ,,Sifeni reklamy komunika¢nimi médii podle § 3 pism. c) a g) na vefejné
pfistupnych mistech mimo provozovnu jinym zptsobem nez prostiednictvim reklamniho nebo
propagacniho zafizeni zfizeného podle stavebniho zédkona se na zbylém Gzemi hlavniho mésta
Prahy zakazuje. Zakaz §ifeni reklamy komunika¢nimi médii podle § 3 pism. g) se nevztahuje
na ta komunikaéni média, jeZ nejsou nasvicena, jsou umisténa na slepych Stitovych sténach
budov (tedy na sténach budov bez dvernich otvorl a okennich otvorl obytnych mistnosti), a
nepiekracuji obrys této stény.*.

2. V§ 1 odst. 4setext,,1,2 a3“nahrazuje textem ,,1 a 2%

3. V § 1 se odstavec 5 zrusuje.

4. V § 3 Gvodni ¢asti ustanoveni se za slova ,,na vefejné pristupnych mistech” vkladaji slova
,,Mimo provozovnu*.

5. §4zni:,,Zakaz podle § 1 se nevztahuje na shromazdéni, pouli¢ni privody a manifestace svolané

podle zvlastniho pravniho predpisu®.*

6. Priloha zni: ,,



Ptiloha k naftizeni ¢. 26/2005 Sb. hl. m. Prahy
Mapové znazomeni oblasti regulace

(Pozn.: grafické znazornéni neobsahuje zonu 3)
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Toto nafizeni nabyva ucinnosti dnem 1. Cervence 2024.

Doc. MUDr. Bohuslav Svoboda, CSec.
primator hlavniho mésta Prahy

MUDr. Zdengk Hrib, v. 1.
I. ndméstek primatora hlavniho mésta Prahy



DUVODOVA ZPRAVA

Obecna Cast

Soucasny stav a cile novely

Na zakladé zakonodarné iniciativy hl. m. Praha v roce 2005 prosadilo do zakona ¢. 40/1995 Sb., o
regulaci reklamy a o zméné a doplnéni zédkona ¢. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani, ve znéni pozdéjSich predpisti, zmocnéni vydat v pienesené plisobnosti nafizeni,
kterym miZe obec zakazat Sifeni reklamy na vetejné ptistupnych mistech mimo provozovnu. V takovém
pripadé¢ pak obec v nafizeni stanovi vefejné pfistupna mista, na nichz je reklama zakazana, dobu, v niz
je reklama zakazana, druhy komunika¢nich médii, kterymi nesmi byt reklama Sifena, poptipadé téz akce,
na néz se zakaz Sifeni reklamy nevztahuje. Navazné na piijeti novely zakona hl. m. Praha vydalo natizeni
¢. 26/2005 Sb. hl. m. Prahy, kterym se zakazuje reklama $ifena na vefejné pristupnych mistech mimo
provozovnu (dale jen ,,nafizeni*). Za dobu platnosti natizeni byl rozsifovan okruh izemni ptisobnosti i
upravovan rozsah zakazanych komunikac¢nich médii. Posledni novelou, pfijatou Radou hlavniho mésta
Prahy 30. 11. 2020 s u¢innosti od 1. 10. 2021, doslo k vyznamné Gpravé uzemni plisobnosti nafizeni,
kdy tehdejsi regulace v oblasti Prazské pamatkové rezervace (PPR) a n¢kolika ptidruzenych lokalitach
byla nahrazena ipravou vymezujici tii oblasti s odlisSnym stupném regulace, postavenou na principu,
kdy smérem od centra k okraji mésta je postupovano od nejpiisnéjsi k méné ptisné regulaci, co do
zakazanych reklamnich komunika¢nich médii. Takto byla stanovena nejpfisnéjsi regulace na tizemi
PPR. Druhé pasmo bylo nové vymezeno oblasti pamatkovych zon piiléhajicich k tizemi PPR. Tieti
pasmo pak bylo stanoveno na zaklad¢ katastralnich izemi, ktera se po mnoha zvazovanych alternativach
ukézala jako nejvhodnégjsi, jasné definovand, s tim, Ze do uvedeného pasma byla zahrnuta pouze ta
katastralni tizemi, jejichZ plocha je tvofena izemim s vy$§im podilem ochranného pasma PPR, tedy vice
nez 30 %.

Kvili aktualnimu stavu vede s hl. m. Prahou spravni fizeni Utad pro ochranu hospodaiské soutéze
(UOHS), a to na zikladé podnétil nékterych reklamnich spole¢nosti, které tvrdi, Ze zikazem Sifeni
reklamy prostfednictvim plachet ve tfetim pasmu jsou zvyhodnéni zbyli Sititelé reklamy, a zaroven
vznaseji vyhrady vici Gdajn€ netransparentnimu vymezeni Uzemi, jez tvoii tfeti pasmo. (Pozn.: V této
véci nebylo pravomocné rozhodnuto.)

Aktualnim zdmérem je nicméné upustit od kritizovaného, tzemniho rozsahu tfetiho pasma, které
zahrnuje urcité, dle vyse uvedeného klice, zvolené uzemi, jak bylo uvedeno, zatimco jiné uzemi,
obdobného charakteru, nikoliv, a namisto toho rozsifit tieti pAsmo transparentn¢ na celé zbylé tizemi hl.
m. Prahy, které nebude vzbuzovat pochybnosti o rozsahu vymezeni Gzemni plsobnosti nafizeni,
respektive tfetiho pasma regulace, a vyvrati tak neopodstatnéné dohady o tom, pro¢ nékteré tizemi do
pusobnosti nafizeni zahrnuto je, zatimco jiné nikoliv. V tomto pasmu je pak navrhovano zachovat

dosavadni zékaz Siteni reklamy.

Za uéelem vyhovéni pozadavkim UOHS, pokud jde o namitané udajné narueni hospodatské soutéze,
se vSak navrhuje zakotveni urcité vyjimky ze zdkazu za ucelem, aby byla zachovana pozadovana
moznost hospodarskych subjektt §ifit reklamu prostfednictvim plachet (ve tfetim pasmu), avsak za



splnéni v nafizeni stanovenych podminek. Navrhuje se, aby se zdkaz nevztahoval na komunika¢ni média
(de facto plachty), avSak ty nesmi byt nasviceny, musi byt umistény na slepych Stitovych sténadch budov
(tedy na sténach budov bez dvetnich otvort a okennich otvorti obytnych mistnosti), a nesmi piekracovat
obrys takové stény. Predkladatel totiZ, i pii snaze vyhovét pozadavkiim UOHS, povazuje na druhé strang
za zasadni, aby plachtami nebyly piekryty neslepé fasady, tj. st€ny s okny ¢i dvefmi, a to s ohledem at’
uz na snahu o co nejmensi degradaci kulturnosti vefejného prostfedi (pokryti celych fasad domi
plachtami), ¢i s ohledem na ochranu obyvatel bytovych domt, respektive moznosti ,,smysluplného® a
zdravého bydleni bez zakryti oken reklamou.

Pii zohlednéni pozadavku UOHS, ktery nuti hl. m. Prahu upustit od Gplného zékazu plachet, se tak do
popiedi dostava stfet novych, vySe nazna¢enych, zajmu oproti sou¢asnému stavu, kdy dosud $lo ,,pouze*
o stiet kulturnosti vefejného prostoru proti moznosti Sifeni reklamy. V novém kontextu regulace, kdy
moznost Sifeni reklamy musi zlstat zachovana, je navrhovana pravni Gprava pfimétena, nebot’ vyvazuje
dle nazoru predkladatele nové stfetavajici se zajmy, jak bylo uvedeno vySe (mira Sifeni reklamy,
kulturnost vefejného prostoru, moznost smysluplného bydleni), potfebna (pti divodu zachovat moznost
Siteni reklamy) i vhodna, nebot’ na druhou stranu neni cestou upustit od regulace reklamy, respektive
regulace visudlniho smogu, zcela. Snaha hl. m. Prahy ostatné odpovida i dfive deklarovanému postoji
hl. m. Prahy nezakazovat reklamu upln¢, ale snazit se riizné protichtidné zajmy v mnoha aspektech
vyvazit.

Pti prilezitosti novelizace nafizeni se navrhuji rovnéz diléi upravy nafizeni, o kterych je pojednano ve
zvlastni ¢asti divodové zpravy.

Navrh natizeni se predklada jako novela nafizeni vzhledem k tomu, ze dochazi predevsim ke zméné
uzemi pusobnosti a upfesnéni zakazanych komunikac¢nich médii, nikoli k zdsadnim zménam obsahu

nafizeni.

Dopad na rozpocet hl. m. Prahy a méstskych casti

Ackoliv se uzemni plsobnost nafizeni znacnym zplisobem rozSifuje, coz s sebou piindsi nutnost
kontrolovat celé¢ tizemi hl. m. Prahy a v pfipadé zjiSténi poruseni nafizeni vést navazujici prestupkova
fizeni, nepoéita se s nartistem zaméstnanci Magistratu hlavniho mésta Prahy, ktery je v postaveni
krajského Zivnostenského uradu ptislusny k provadéni kontrol i vedeni piestupkovych fizeni.

Novela natizeni nema dopad na rozpocty méstskych ¢asti.

Uc¢innost navrhu narizeni

Po zvazeni vSech okolnosti, zejména s prihlédnutim k legislativnimu procesu, ¢asu na pfizpisobeni se
novému nafizeni, a na druhou stranu pozadavkim UOHS, se navrhuje u¢innost novely nafizeni ke dni

1. Cervence 2024.



Z.vlastni ¢ast

K ¢l 1., bodu 1:

Navrhuje se rozsifeni dosavadni tfeti zony regulace na celé zbylé izemi hl. m. Prahy (tj. izemi, jez
nespada do prvni nebo druhé zony). Zaroven se zakotvuje vyjimka pro Sifeni reklamy prostfednictvim
komunika¢nich médii vymezenych v § 3 pism. h), ov§em pouze na urcitych mistech a za splnéni urcitych
podminek, a to pokud nebudou nasviceny, budou umistény na slepych stitovych sténach budov (tedy na
sténach budov bez dveinich otvorti a okennich otvor obytnych mistnosti), tedy nebudou ptekryvat
dvefte, okna apod. a nebudou piekracovat obrys této stény.

K ¢l 1., bodu 2:

JelikozZ tfeti zona bude nyni zahrnovat celé zbyvajici uzemi mésta, jez nespada do prvni ¢i tieti zony,
neni potieba, aby tizemi tfeti zOny bylo graficky vyznaceno v piiloze. Navic by tak v disledku zvétseni
m¢éfitka mapy, jeZ by musela nové zobrazit celé uzemi hl. m. Prahy, doslo k ,,necitelnosti* takové mapy.

K ¢l 1., bodu 3:

Odstranuje se definice ,,vefejné pfistupného mista mimo provozovnu“, nebot nafizeni, jakozto
podzakonny predpis, nemlze definovat pravni pojem, ktery je obsazen v zakonném zmocnéni pro
vydani nafizeni a de facto tak ur¢ovat okruh své ptisobnosti.

K ¢l 1., bodu 4:

JelikoZ odstranéné ustanoveni obsahujici definici ,,vefejné€ pristupného mista mimo provozovnu
zavadelo pro zbytek textu zaroven také legislativni zkratku ,,vefejné pfistupné misto* je nutné upravit
ustanoveni tak, aby obsahovalo nezkraceny pojem.

K ¢l L., bodu 5:

Odstrafuje se nadbytecné ustanoveni stanovujici, Ze nafizeni se nevztahuje na propagaci charitativnich
akci, prezentaci politickych stran a hnuti, v¢etné¢ volebni prezentace. To vyplyva uz ze samotného
zakona o regulaci reklamy, dle kterého se za reklamu povazuje oznameni, prfedvedeni ¢i jina prezentace
Sifené zejména komunika¢nimi médii, majici za cil podporu podnikatelské ¢innosti, zejména podporu
spotieby nebo prodeje zbozi, vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav
nebo zavazkl, podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky, nestanovi-li zakon o regulaci
reklamy jinak, a nevztahuje se tak na ,,politickou reklamu*.

K ¢l 1., bodu 6:

Upravuje se mapova priloha znazoriujici zony definované nafizenim dle aktualniho stavu (viz bod 1 a
2).

K ¢l IL.



Legisvakancni doba byla prodlouzena nad standardnich 15 dni s ohledem na nutnost adresatl natizeni
prizpusobit se jeho rozsifené piisobnosti.

Ptiloha - Pracovni uplné znéni textu nafizeni s vyzna¢enymi zménami



