Podpora prijezdového cestovniho
ruchu do CR a zahraniénich investic
prostrednictvim rozvoje dalkovych
primych leteckych spojeni

Lo Letiste
7009 Praha



% UCEL PROGRAMU

ROZVOJ MEZINARODNI SPOLUPRACE, TURISTIKY A
OBCHODU

Vyznamny prinos letecké dopravy k rlistu narodniho hospodarstvi

prostfednictvim mnoha multiplikacnich efektd:

« Dalkova prima letecka spojeni prinaseji zasadni a nenahraditelny
nastroj pro zajisténi konektivity mezi CR a vzdalenymi ¢astmi svéta

« Tvorba novych pracovnich mist a rozvoj cestovniho ruchu

 Zlepseni pristupu domacich firem ke vzdalenym zahrani¢nim trh(im a

podpora exportu

* Vlytvareni priznivého prostredi pro priliv investic a zahrani¢niho kapitalu




-3 NASTROJE A FINANCNI POKRYTi PODPORY

) Dosavadni moznosti podpory ze strany statu (agentury CzechTourism)
Dosavadni stav o o .
nedostatecné v ramci stavajicich financnich zdroju

Neexistence specificky zamérené marketingové podpory primych leteckych spojeni

NizSi konkurenceschopnost ve srovnani s okolnimi staty

* Priprava cilené zamérené a casové omezené podpory této oblasti (CzT/LP)
* Podpora projektu (MMR, MD, MZV)

e Zajisténi financovani s tim spojenych aktivit (MF)

Navrh programu

e Mezirezortni pfipominkové fizeni

Vysledek * Schvaleni realizace podpory ve vysi az 55 mil. K€ v letech 2024-2026

* Vyclenéni vydajl s ucelovym urcenim pro rok 2024 ve vysi 15,9 mil. K¢

* Zahijeni realizace 04/2024 — Hainan Airlines (Peking-Praha)




-3 TERITORIA A PODMINKY PODPORY

DEFINOVANE OBLASTI

e Amerika: USA, Kanada, Mexiko, Brazilie

* Asie a Tichomofi: Japonsko, Indie, Hongkong, Thajsko, Vietnam,
Cina, Singapur, Malajsie, Indonésie, Kazachstan, Uzbekistan,

Australie

ZAKLADNI PODMINKY

 Nové pfimé pravidelné letecké spojeni do CR

* Min. 1x tydné po dobu 4 po sobé jdoucich kalendarnich mésic(
* Rozpocet urcen k realizaci destinacnich kampani agenturou CzechTourism

« Marketingova podpora poskytnuta jen do vyse rocniho alokovaného rozpoctu




% PRINCIPY ALOKACE ROZPOCTU MARKETINGOVE KAMPANE

Dil¢i rozpocet stanoveny na zakladé zavazku konkrétniho leteckého dopravce bude uvolnén prislusnému dopravci

ve 2 fazich:

Cast 1 Cast 2
50 % rozpoctu pro danou linku po oznameni nové primé prepoctena v zavislosti na skutecnych vykonech dopravce po
pravidelné linky a zahajeni prodeje letenek na toto spojeni realizaci planovaného poctu let (min. po 4 M provozu)
 Startovaci kampan zamérena na stimulaci daného trhu «  PFima kampan zaméFena na propagaci CR s vyuZitim

marketingovych kanall dopravce
« Kampan za trznich podminek zadavana CzT podle zakona o
verejnych zakazkach &
n /ov

 Informacni kampati o pfimém spojeni do CR
e CzT soutézi jako nakup medialniho prostoru podle zakona
o verejnych zakazkach
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