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wMGEZ
Stavajici situace

B YouTube
V dnesni dobé uz asi kazdy ¢lovék na planeté ma ponéti, co YouTube je — nejvétsi
internetovy server pro sdileni videosouborU. Vznikl v roce 2005 a od té doby se stal
hned po internetovém vyhledavaci Googlu nejnavstévovanéjsi webovou sluzbou na
svété. YouTube ma vice nez miliardu divak, coz je témér tretina vSech uZivatell
internetu. Lidé sleduji YouTube kazdy den stovky milion hodin a vygeneruji miliardy
zhlédnuti (dvé miliardy pristupl denné a kazdou minutou uzivatelé nahraji 300 hodin
novych videi).
Doba, kterou lidé vénuiji sledovani videi na YouTube, meziro¢né narlistd az o 60 %.
Pocet lidi, ktefi za den navstivi YouTube, od bfezna 2014 meziroc¢né vzrostl o 40 %.
Co vice, pocet uzivatell, kteti maji YouTube nastaveno jako domovskou stranku,
meziro¢né vzrostl vice nez trikrat.

B Youtubering
Lidé sva videa na YouTube vkladaji od pocatku jeho existence. Vidyt pravé ke sdileni
soukromych videi byla tato sit plvodné urcena. Avsak v poslednich letech vyrazné
vzrostlo mnozstvi uZivateld, ktefi tuto sit navstévuji kvali pravidelnému sledovani
videi ze Zivota jinych lidi.

YouTubefi, jak se témto Uspésnym autordm video blogl zacalo rikat, maji statisice
fanousku, ktefi se nemohou dockat dalsiho dilu jejich vypravéni. Staly se z nich idoly
dnesnich mladych lidi. Stejné tak, jako jejich rodi¢e obdivovali zndmé herce, zpévaky
nebo sportovce, oni vzhlizi ke hvézdam YouTube.

Celosvétové muzeme sledovat tento ohromny trend nejen v oblastech zajimavych
pro mladsi generace (gaming, mdda apod.) ale ¢im dal tim vice také pronikani do
svéta stfedni a starsi generaci ve vSemoznych oblastech kazdodenniho Zivota —
vareni, cestovani, fyzické cviceni..

Neni divu, Ze si tohoto trendu rychle vsimly firmy a reklamni agentury, které pravé v
bezmezném obdivu fanouskl k YouTuberdm vycitily velky marketingovy potencidl.
Otdzka zapojeni youtuber( do reklamnich kampani se tak stala diskutovanym
tématem vétsSiny oborovych konferenci i porad marketingovych tyma.

Data ukdzala, Ze primérna mésicni ndvstévnost YouTube v cilové skupiné 15-69
predstavuje 4,6 mil. lidi, coz je 56 % Ceské populace

V Ceské republice prvni spolupréci s YouTubery v této oblasti navazala Rada vlady pro
udrzitelny rozvoj, kterd spolupracovala s Martinem Rotou pfi komunikaci CilG
udrzitelného rozvoje.[11] Jeho video mélo béhem nékolika hodin vice zhlédnuti nez
Obamova fec na podobné téma v OSN.
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Popis projektu

Planujeme vyuzit vySe zminovaného fenoménu a podpofit vznik zabavné vzdélavaciho
YouTube kanalu, jehozZ cilem bude inovativni a zdbavnou formou zvySovat povédomi o
bezpecnosti a tim i celkovou uUroven bezpecnosti nasich divak({. Chceme se stat zdrojem
relevantnich informaci souvisejicich s osobni bezpecnosti a to jak pro Sirokou, tak i odbornou
verejnost.

Vidy fikdme, Ze v ramci evolu¢niho vyvoje jsme mezi ostatnimi druhy neuspéli kvali fyzickym
pfednostem, ale diky pouzivani rozumu. Toho je potfeba vyuZivat nejen v ramci
mezidruhovych konfliktl ale i v rdémci naseho druhu. Znalosti a jejich prakticka
aplikovatelnost se stanou hlavni “zbrani“ pro predchazeni a fesSeni krizovych situaci nasich
divakd. Redenim zde oviem neni zamy3leno synonymum pro nasilnou konfrontaci ale daleko
spiSe soubor dovednosti ze socidlni a kognitivni psychologie, verbalni a neverbalni
komunikace, taktiky a bezpeénostniho managementu. Reseni u jednotlivych problémd
budou prezentovany jak z kratkodobého pohledu — bezpeéné chovani, tvorba
bezpecnostnich planl na taktické a technické Urovni, tak i z dlouhodobé perspektivy —
prevence a zména negativnich Zivotnich vzorcd, diky kterym se lidé do téchto krizovych
situaci dostdvaiji.

Cilem neni udit divaky konkrétni techniky, ale ukazat jim zplsoby reseni krizové situace na
rdznych Urovnich:

e Jak se problémm vyhybat (prevence)

e V pripadech, kdy se problémuim vyhnout nelze, jak v téchto situacich napéti
deeskalovat

e Kdyz uz dojde k fyzické konfrontaci, jak se co nejucinnéji branit

Veskeré ukazky budou zakonceny tim, Ze nejlepsi je utéci, divaci by méli pochopit, Ze
nejlepSim rfeSenim je problému se vyhnout...

M Cilova skupina
Cilovou skupinou je Siroka verejnost. Dle vychoziho konceptu znamé teorie
Maslowovy pyramidy lidskych potfeb je bezpeci druhou nejzakladnéjsi potfebou pro
vSechny lidské bytosti. | proto pevné véfime, Ze zajimavy obsah ve vhodné formé
vénujici se této problematice oceni vSechny socialni a demografické skupiny obyvatel.
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Formy obsahu

Jako jednoho z partnerd se ndm podafilo zajistit spolec¢nosti GetBoost, nejzndmé;jsi agenturu
zabyvajici se v Cechach Youtube marketingem a zastupovanim prednich ,youtuberd“.
Planujeme vyuzit jejich dlouholeté zkuSenosti vtomto oboru a konzultovat s nimi jak
koncepcni zaleZitosti, tak i praktické véci jako napf. formu nataceni jednotlivych video
prispévk.

Tento projekt je unikatni predevsim Sifi zabéru, kdy nabizi jak zajemcim z fad Siroké
verejnosti, tak i odborné verejnosti (Clendm ozbrojenych sloZek, pracovnikim neziskovych
organizaci a bezpecénostnich sluzeb) nejen moznost ziskat teoretické znalosti ohledné
prevence, ale i prilezitost si vSe provérit béhem praktickych seminara.

Samotny kanal na Youtube bude edukativné zaméren a nebude slouZit k monetizaci obsahu.
Nastaveni kanalu bude zarucovat, Ze se na kanalu nebudou objevovat nevhodné typy reklam
ze strany YouTube (hazard, alkohol apod.)

M Video obsah
e Prvnifaze

o Analyza videozdznam( aktudlnich napadeni a incidentd.

o Edukativné zabavna videa.

o Prezentace nejdllezitéjsich aspektl z oblasti managementu osobni
bezpecnosti a teorie sebeobrany (Vybér obéti, testovani obéti, znaky bliziciho
se Utoku, pravni aspekty.

o Blogy.

e Druha faze
o Rozhovory s experty ze souvisejicich oblasti.
o Socidlni experimenty.

M Akce
Vedle téchto primarné teoretickych informaci budou mit zajemci moznost seznamit
se s praktickou aplikaci bezpec¢ného chovani a se zaklady sebeobrany na riznych
seminafrich.
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Cile projektu

Lidé obvykle jednaji, jak nejlépe umi. Ve chvilich, kdy lidé znaji efektivnéjsi zpisoby chovani
v konkrétnich situacich, tak si nebudou volit méné vhodné. Vychazime-li sou¢asné

z predpokladu, Ze urcité chovani (vnimani reality, modely chovani, otazky, které si clovék

v konkrétnich situacich klade) urcuje pravdépodobnost disponovanosti stat se obéti
trestného Cinu, tak z toho miZeme usuzovat, Ze mira viktimnosti je pfimo Umérna mire
védomosti v otazkach osobni bezpecnosti.

Dle prednich odbornik(i na psychologii je jednou z nejefektivnéjsich cest ke zméné chovani u
lidi poskytnuti jim funkénéjsich strategii a nahrazeni tak stavajicich disfunkénich model
chovani. S timto cilem byl pfipravovan i tento projekt. Vérime, Ze diky zvySeni
informovanosti zajemc( z fad jak Siroké tak i odborné verejnosti v oblastech osobni
bezpecnosti docilime pozitivni zmény v jejich chovani v otazkach bezpecnosti. Diky snizeni
celkového subjektivniho pocitu strachu o¢ekdvame celkové zlepSeni kvality Zivota jako
sekundarni efekt. V ramci véech videi budou prezentovany praktické pfinosy MP a PCR a diky
tomu ocekavame zlepseni celkového obrazu v ocich divaka.

Z méfitelnych indikator( planujeme vyuzit:

e Indikator I.
o pocet vytvorenych video prispévki
e Indikator Il
o sledovanost publikovanych videi (pocet, primérna délka sledovani, konverze)
e Indikator Ill.
o navstévnost internetového portalu (pocet, konverze — stdhnuti manualu
osobni bezpecnosti, registrace do newsletteru)
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Harmonogram projektu

Finalni harmonogram bude upresnén po zajisténi financovani iniciacni faze projektu.

V soucasné dobé planujeme realizovat projektu dle nize navrzeného harmonogramu.

Aktivita

Cerven | Cervenec | Srpen Zaii Rijen

Listopad

Prosinec

Pfipravna faze

Nataceni videi

Tvorba webové prezentace

Spusténi projektu

Seminar pro verejnost

Release jednotlivych dild

Vyhodnoceni projektu
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Udrzitelnost projektu

Projekt je planovan v horizontu nékolika let. Podpora ze strany MHMP bude slouzit k
rozbéhnuti celého projektu a zajisténi jeho prvni faze.

Realizaci projektu bude mit na starosti Krav Maga z.s., ktera se mimo svych dalSich aktivit
dlouhodobé vénuje projektidm primarni prevence, zamérené na nejohrozenéjsi skupiny
obyvatel, tj. Zeny, déti a seniory, jako napf. Nenechte si ubliZzovat
(www.nenechtesiublizovat.cz), Bezpeci pro seniory (www.bezpeciproseniory.cz). Se
spusténim téchto projektl vidy poméhal externi partner (MVCR, MHMP, Avon..), aviak
nasledné provozni financovani si je tato organizace schopna zajistovat z vlastnich zdroj(. S
tim pocitame i u tohoto projektu.

Udrzitelnost projektu spatfujeme také v nékolika dalSich rovinach:

B Osobni (projektovy tym)
ZkusSenosti, dovednosti a znalosti, které v pribéhu trvani projektu ziskame, ndm
zUstanou i po jeho skonceni. Tyto zkuSenosti zuZitkujeme pfi praci na dalSich
projektech v budoucnosti.

B Partnerska
Projektova partnerstvi (media, partnerské organizace, propojeni s externimi experty)
budou pokracovat také po skonéeni projektu.

B Finanéni
Vystupy projektu mohou byt vyuZivany i po jeho skonceni a to bez dodatecnych
nakladd. Spoty budou umistény na vytvoreném webovém portdlu, na youtube kanalu
projektu. V rdmci nasi dlouhodobé spoluprace s fadou partner( a kontinualnim
hledanim sponzor(i novych, zajistime pripadné dalsi aktivity ve spolupraci s nimi.

I Cilova skupina
Da se ocekdvat, Ze efekty (viz. cile a dopady projektu) projektu pretrvaji u cilové
skupiny i po jeho skonceni. VSechny vystupy projektu (videa) zGstanou volné
k dispozici na internetu.

Krav Maga, z.s., Na Pankraci 32, Praha 4, 147 00, ICO : 22721444, e. : info@krav-maga.cz,
m. : 0042 0 604 404 578, www.krav-maga.cz


mailto:info@krav-maga.cz

wMGEZ
Publicita projektu

Cely projekt ma zdbavné edukativni charakter. | proto planujeme do propagace tohoto
projektu zapojit veskeré nase partnery z vlddniho (ministerstva, organizace samospravy,
Policie CR) i soukromého sektoru a vyuZit tak jejich komunikaénich kanald (firemni ¢asopisy,
vérnostni programy, PR aktivity, FB stranky atp.) NiZe jsou vypsany hlavni zplsoby propagace
projektu.

@ PR

Uz samotny projekt bude svym obsahem a zpracovanim natolik zajimavy a v Ceské republice
unikatni, Ze mimo viralniho Sifeni pfitahne také pozornost médii a umozni tak informovat o
aktivitach spojenych s timto projektem potencionalni zdjemce. Zajem medii bychom radi
podpofili propojenim naseho projektu s nékolika znamymi osobnostmi z rliznych oblasti i
samotnymi YouTubery. V soucasné dobé jiz mame pfislibenou podporu nékolik medidlnich
skupin.

M Socialni sité

V ramci nasich aktivit budeme provozovat Facebook stranky se stejnym nazvem, na které
vyuZijeme placenou reklamu k rozsifeni okruhu “pratel”. Toho nasledné vyuZijeme pfi
vydavani jednotlivych videi a virdlnich kampanich k nim.

o www

Jednim z pilifG budou internetové stranky projektu, kde se navstévnici budou moci zabavnou
a zajimavou formou seznamit se zadklady prevence a bezpeéného chovani nejen v ramci videi
ale i doprovodnych ¢lanka.

B Email Marketing

Za vice nez desetiletou historii se Krav Maga z.s. podafilo nasbirat vice nez 20 tis. emailovych
adres lidi, ktefi se aktivné zajimaji o bezpecnost svoji i svych blizkych. Tento okruh uZivateld
vyuZijeme k primarnimu Sifeni povédomi o nasem projektu.

M Placena reklama

V ramci moznosti pldnujeme projekt propagovat také formou placené reklamy a to
predevsim v jeho pocéatecni fazi. Cilem je co nejdfive dosahnout minimalni meze poctu
“sledovatel(” pro dalsi viralni Siteni.

M Propojeni s dalSimi partnery

Radi bychom propojili nase aktivity s Uspésnymi start-upy, které jsou v soucasné dobé na
vzestupu, a vyuzili tak moZnosti oslovit jejich klienty. Dale pldnujeme oslovit partnery ze
statniho sektoru (univerzity, PCR, MP, OSPOR, PMS..) a pFipravit relevantni material i pro né.
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Méreni dopadu projektu

Pro méreni dopadu projektu povazujeme jako nejvhodnéjsi rizné metody
kvalitativniho vyzkumu. Vzhledem k omezenému rozpoctu nepovazujeme jako
nejefektivnéjsi vyuziti financi investovani do sofistikovanych metod. Dle hrubého
odhadu specializovanych spole¢nosti by se jednalo o fradové desitky tisic, tedy 20 — 40
% celkového rozpoctu. V pfipadé zajmu je samozrfejmé mozné rozsifit vyhodnoceni
projektu vhodnymi ndstroji, jako jsou monitoring tisku a socialnich siti, focus groups
apod. Je vSak nutné pocitat s odpovidajicimi naklady.

V rdmci téchto limitd povazujeme za optimalni cestu mérit dopad (konverzi zhlédnuti
a zmény chovani) na relativné malém vzorku respondent(, formou kvalitativnich
rozhovor(, ab testovdni apod., jesté ve fazi pracovnich verzi videi. Lidové feceno
zjistit, zda divaci pochopili sdéleni, a zpétnou vazbou si ovéfit miru praktické
aplikovatelnosti téchto noveé ziskanych znalosti v rdznych modelovych situacich, napf.
formou dotazll ,,co byste délali, kdyby...“.) Podle této zpétné vazby planujeme upravit
finalni verze videi. Ve chvili, kdy si budeme jisti vyslednou kvalitou, tak potencialni
dopad celého projektu logicky koreluje s dosahem nasich videi, resp. poctem lidi ktefi
je zhlédnou.

Jako kli¢ové vidime pribézné vyhodnocovani dopadu jednotlivych aktivit projektu a
flexibilni reagovani na tyto informace. Béhem ziskavani zpétné vazby se planujeme
zamérit na 3 hlavni oblasti — téma a obsah videi, zpracovani a dosah sdéleni. V praxi
to znamena neustdlé vyhodnocovani ,nejlepsi praxe” napfr. v otazkach zvoleného
tématu, ndzvu, zapojeni zndmé osobnosti, pouZiti videi z redlnych konflikt(, délce
apod.
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